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Планирование и организация производства 

Данная учебная дисциплина называется «Планирование и организация 

производства», включена в Реестр автономных дидактических компонентов 

Академии ВЭГУ и реализуется в рамках ООП  Академии ВЭГУ: 38.03.02 Ме-

неджмент (профиль: производственный менеджмент) по заочной форме обуче-

ния, в т.ч. с использованием электронного обучения, дистанционных образова-

тельных технологий. 

В результате освоения данной дисциплины обучающийся должны овла-

деть знаниями, умениями и навыками в рамках формирования следующих ком-

петенций: 

– способностью участвовать в управлении проектом, программой внедре-

ния технологических и продуктовых инноваций или программой организацион-

ных изменений (ПК-6); 

– способностью оценивать экономические и социальные условия осущест-

вления предпринимательской деятельности, выявлять новые рыночные возмож-

ности и формировать новые бизнес-модели (ПК-17). 

- владением навыками подготовки организационных и распорядительных 

документов, необходимых для создания новых предпринимательских структур 

(ПК – 20). 

Обучающийся, освоивший данную дисциплину, должен знать: 

- порядок внедрения технологических и продуктовых инноваций или про-

граммой организационных изменений; 

- экономические и социальные условия осуществления предприниматель-

ской деятельности. 

Обучающийся, освоивший данную дисциплину, должен уметь: 

- участвовать в управлении проектом, программой внедрения технологи-

ческих и продуктовых инноваций или программой организационных изменений; 

- оценивать экономические и социальные условия осуществления пред-

принимательской деятельности, выявлять новые рыночные возможности и фор-

мировать новые бизнес-модели. 

Обучающийся, освоивший данную дисциплину, должен владеть: 

- навыками участвовать в управлении проектом, программой внедрения 

технологических и продуктовых инноваций или программой организационных 

изменений; 

- навыками оценивать экономические и социальные условия осуществле-

ния предпринимательской деятельности, выявлять новые рыночные возможно-

сти и формировать новые бизнес-модели.  


