
Психология рекламы 

Данная учебная дисциплина называется «Психология рекламы», включе-

на в Реестр автономных дидактических компонентов Академии ВЭГУ и реали-

зуется в рамках ООП Академии ВЭГУ 37.03.01 Психология, направленности 

«Психология труда и организационная психология» программа подготовки ака-

демический бакалавриат по заочной форме обучения, в т.ч. с использованием 

электронного обучения, дистанционных образовательных технологий. 

В результате освоения данной дисциплины обучающийся должен овла-

деть знаниями, умениями и навыками в рамках формирования следующей ком-

петенции: способностью к реализации базовых процедур анализа проблем че-

ловека, социализации индивида, профессиональной и образовательной деятель-

ности, функционированию людей с ограниченными возможностями, в том чис-

ле и при различных заболеваниях (ПК-9). 

Обучающийся, освоивший данную дисциплину, должен знать психоло-

гические основы рекламной деятельности, воздействия рекламы и эффективно-

го функционирования рекламной кампании. 

Обучающийся, освоивший данную дисциплину, должен уметь: 

- применять психологические знания в области психологии рекламы; 

- осуществлять психологическую экспертизу рекламы. 

Обучающийся, освоивший данную дисциплину, должен владеть психоло-

гическими аспектами рекламной деятельности. 

 


